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dot. ,Opracowanie strategii marki polskiej brajy meblarskiej na lata 2018-202%nak sprawy: 112/BE
(p/317/DAS/2017)

Dziatajgc na podstawie art. 38 ust 1 - 2 ustawy z dniatg&agia 2004 r. Prawo zamowuiigublicznych
(Dz.U. 2 2017 r. poz. 1579 ze zm.), w 22Ku z pytaniem, ktGre wptyto do Zamawiajcego, dotyczcym

Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia, pm)i zamieszczamy t6é pytania wraz
z odpowiedzi.

Pytanie 1

Czy zatgenia i opis projektu celowo skupiggic na grupie B2B, nie wspomiragj o finalnym
konsumencie (B2C); czy jest powod, dla ktéregopaeinno s¢ wiaczat konsumentéw (B2C) to badla
i analiz? Czy wiczenie do badai analiz konsumentow (grupy B2C), jest whBva opinii maliwe

i pozostaje kwesdiotwart dla kazdego zgtaszagego?

Odpowiedz:

Z dostpnych ekspertyz wynikaze polskie firmy meblarskie nieg sozpoznawalne za gragicTylko
nieliczne polskie firmy sprzedgjprodukty pod swoim logo. Wiele z nich produkuje biee dla
zagranicznych kontrahentéwApednikow, ktorzy péniej sprzedaj je pod wilasnymi markami, co
powoduje, ze pozostaj nieznane \rod kaicowych, indywidualnych odbiorcéw. Z tego wedl
Zamawiajicy zatayt, ze wiedz nt. wizerunku polskiej braty meblarskiej za gramicpozyska raczej od
posrednikéw ni indywidulanych odbiorcow, ktérzy — bymaze posiadaj meble wytworzone w Polsce
w swoich domach, ale ni@ $wiadomi kraju ich pochodzenia. Z dgghych Zamawiajcemu informacji
wynika, ze dotarcie do odbiorcow koowych polskich mebli za graniqich zidentyfikowanie) bdzie
bardzo trudne, dlatego grupa ta nie zostata wengbna jako wymagana do przeprowadzenia
wspomnianych bada analiz.

Whgczenie do badai analiz odbiorcow indywidulanych jest w opinii @iawiagcego maliwe i pozostaje
kwestp otwart dla kazdego skladajcego ofer.



